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Mal och principer for det nordiska miljomarket
Svanen

M4l och principer fér det nordiska miljémérket Svanen &r faststélld av Nordiska
ministerrddet fér miljo den 22/10/2014 och reviderades den 3/05/2022 av Nordiska
ministerrddet fér miljé och klimat.

Nordiska ministerrddet beslutade att lansera ett officiellt nordiskt miljgméarke den 6
november 1989. Alla nordiska Iénder har anslutit sig till det nordiska miljomarket
Svanen.

§ 1 Syfte

Det nordiska miljdmarket Svanen ar etablerad som en officiell miljémarkning for de
nordiska landerna. Syftet ar att ha en frivillig gemensam nordisk miljdmarkning, som
medverkar till att minska den belastning som konsumtionen orsakar miljon.

§ 2 Mal

Det nordiska miljomarket Svanen ska vagleda konsumenter samt foretag och andra
organisationer att handla miljdmedvetet. Miljmérket Svanen &r ocksa ett redskap foér
offentliga och privata upphandlare att uppnd de uppsatta m&len. Svanen ska stimulera
till en utveckling av varor och tjanster som ar mindre miljo- och klimatbelastande &n i
évrigt likvardiga produkter pd marknaden.

Svanen tar hansyn till produkters miljdpaverkan under hela livscykeln fran ravara till
avfall. Det stélls strikta miljé- och klimatkrav men &ven krav p8 funktion och kvalitet.

Svanen ar ett konsumentpolitiskt redskap for miljén och utgér ett komplement till de
miljopolitiska styrmedlen.

Det nordiska miljomarket Svanen &r ett viktigt instrument for att uppnd de nordiska
landernas mal for hallbar konsumtion och produktion, som faststalls i miljé- och
klimatsektorns samarbetsprogram, den nordiska strategin for hallbar utveckling och
Nordiska ministerr&dets Vision 2030.

8§ 3 Verksamhet (och aktivitet)

Det nordiska miljdmarket Svanens verksamhet och arbete regleras av Nordiska
ministerrddet genom detta ministerradsbeslut och Arbetsordningen fér Nordiska
miljémérkningsndmnden. Nordiska miljomarkningsnamnden godkanner Regler for

Nordisk miljémérkning.

Arbetet bedrivs i 6verensstdmmelse med standarden ISO 14024 for Typ 1 -
miljomarkning.

Det nordiska miljomarket Svanen bygger pa:

- gemensamma nordiska kriterier for olika produktgrupper, som faststalls av Nordiska
miljomarkningsnamnden

- operativt samarbete mellan de nationella
miljomarkningsorganisationerna genom en samnordisk forening: Nordisk

miljéméarkning

- nationell férvaltning av privatrattsliga organ
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- en 6ppenhet for alla intresserade parter i arbetsprocesserna
- licensiering av miljomarket Svanen for produkter (varor och tjénster) efter ansdkan

- Omsesidigt godkannande av utfardade licenser mellan de nationella
miljdmarkningsorganisationerna.

Den nordiska foreningen Nordisk miljémarkning har, genom dess styrelse, mandat att:
- Styra samordning och det operativa arbetet fér organisationen Svanen.

- Besluta om sin budget och &rligen rapportera till Nordiska ministerrédet,
enligt de rapporteringskrav som stélls p8 ministerrddets samarbetsorgan
och enligt de resultatkriterier som Nordiska ministerrédet fér miljé och
klimat stéaller pd det nordiska miljomarket Svanens verksamhet. All
rapportering maste vara i samma valuta.

- Nordiska miljdmarkningsnamnden ska ges mdjlighet att yttra sig om
foreningen Nordisk miljomarknings rapport efter att den &r inlamnad till
Nordiska ministerradet.

- Ge forslag till miljéstrategi och produktgrupper och kriterier, for beslut av
Nordiska miljomarkningsnamnden.

- Besluta om nordiska avgifter for foretag som soker och erhaller
miljomarkningslicens. Avgiftssystemet beslutas av foreningen Nordisk
miljomarkning och ska vara enhetligt mellan landerna.

- Lansera kriterierna officiellt.

- Styrelsen fér Nordisk miljomarkning ska sdkerstélla att de forslag
styrelsen utarbetar &r férankrade hos intressenter pd nationell niva.

Det nordiska miljomarket Svanen uppnar trovardighet genom samnordisk utveckling
och revidering av kriterier med héga miljo-, klimat- och kvalitetskrav samt genom en
objektiv kontroll utférd av kompetenta behériga organ.

Verksamheten (och arbetet) ska félja och terspegla utvecklingen nar det galler
miljéteknik, aktuell kunskap om miljéproblem och situationen pa marknaden.

8§ 4 Nordisk organisering

Alla principiella beslut om det nordiska miljomarket Svanen, sasom riktlinjer och regler
for arbetet och faststallandet av kriterier, ska fattas p& nordisk niva. Vidare &r det
viktigt att verksamheten och arbetet i samtliga nordiska lander utférs enligt samma
principer. Konsumenter och producenter ska kunna kanna igen Svanen som ett
gemensamt nordiskt miljomarke.

Nordiska miljomarkningsnamnden ar ett beslutande organ for faststallande av
miljostrategi, produktgrupper och kriterier for det nordiska miljomarket Svanen.

Nordiska miljomarkningsnamndens arbete och uppgifter definieras narmare i
Arbetsordningen fér Nordiska miljomé&rkningsndmnden, faststélld av Nordiska
ministerradet.

Det operativa samarbetet mellan de nationella miljomarkningsorganisationerna

samordnas via den nordiska foreningen Nordisk miljomarkning vars arbete och
uppgifter definieras narmare i § 3.
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Styrelseledamot i foreningen Nordisk miljdmarknings styrelse kan inte samtidigt vara
medlem i Nordiska miljdmarkningsnamnden.

8§ 5 Nationell organisering

Det nordiska miljdmarket Svanens arbete bedrivs i varje nordiskt land av en nationell
miljémarkningsorganisation forordnad av respektive lands regering.

En bred krets av intressenter, sdsom berérda myndigheter och intressenter fran
naringsliv och miljé- och konsumentorganisationer, ska inbjudas att delta aktivt i
arbetet i landernas nationella namnder eller organ. Respektive lands ledamot i
Nordiska miljomarkningsnamnden ska representera den nationella namndens/ det
nationella organets syn.

De nationella miljdmarkningsorganisationerna ansvarar for licensiering av enskilda
produkter efter faststallda kriterier i enlighet med kraven pa certifiering i standarden
ISO 17065 samt for marknadsforing av verksamheten. De nationella
miljémarkningsorganisationerna ska framldagga gemensamma beslutsforslag till
Nordiska miljomarkningsnamnden gadllande kriteriearbetet.

Arbetet i och samarbetet mellan de nationella miljdmarkningsorganisationerna ska utgd
fran ett dmsesidigt erkdnnande av organisationernas kompetens.

§ 6 Principer for kriterieutveckling
6.1 Allmanna principer

Vid utarbetande och faststdllande av nordiska miljomarkningskriterier ska man i forsta
hand ta produkter pa den nordiska marknaden och deras miljdaspekter i beaktande.

Vid val av nya produktgrupper for det nordiska miljémarket Svanen bor fokus ligga
bdde pa potentiella forbattringar for miljon och klimatet och pa konsumenters och
inkdpares behov av vagledning i miljomedveten handel. Vardet av miljdémarkning av
produktgruppen ska utvarderas i forhallande till bland annat marknadsbilden, teknisk
utveckling och andra aktuella miljéinformationsverktyg.

Féreningen Nordisk miljomarkning ska faststélla operativa miljo- och marknadsmassiga
delmal for varje produktgrupp.

Nordiska miljomarkningsnamnden godkanner kriterier for miljdmarkning av produkter
(varor och tjanster). For varje produktomrade ska det finnas ett kriteriedokument som
beskriver vilka krav som stalls.

6.2 Kravtyper

Miljopaverkan genom produktens hela livscykel ska kartldggas och laggas till grund for
valet av ett begransat antal kriterier for de mest betydande miljofragorna ("hotspots").
Viktiga faktorer &r till exempel val av rdvaror, anvdndning av miljéfarliga kemikalier,
energi- och resursanvandning, utslapp i alla delar av miljon, halsoaspekter, buller och
avfallshantering savél vid produktion, transporter och anvandning som slutbehandling.
Vidare fastes vikt vid produktens livslangd och reparerbarhet samt maéjligheter till
dteranvandning och dtervinning. Miljdprinciper sdsom forsiktighets - och
substitutionsprinciperna bor ocksa laggas till grund for utvecklingen av kriterier.

Miljéprioriteringarna bygger pa det nordiska miljdmarket Svanens RPS-verktyg
(relevans, potential, styrbarhet).
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En Svanemarkt produkt ska av konsumenten upplevas som av god kvalitet och med
god funktion. Darfoér innehdller miljméarkningskriterierna oftast krav p8 detta omréde.

Aven hdllbarhetsrelaterade kriterier utdver miljo kommer successivt tillféras Svanen,
nar kriterier for relevanta produktgrupper revideras eller nyutvecklas.

6.3 Definition av produktgrupp

En produktgrupp definieras utifr@n produkternas anvéndningsomrade. Vid faststéllande
av kriterier tas utg%ngspunkt i en jdmférande vardering av produkterna i
produktgruppen.

6.4 Kravniva

Miljékraven ska stallas hogt och skérpas vid revidering utifrn kunskap om marknadens
produkter och teknisk utveckling. Kravnivan faststalls i forhllande till de officiella
miljéreglerna i de nordiska landerna.

Kriterierna ska utpeka de miljdmassigt basta produkterna pa den nordiska marknaden.
Né&r kriterierna faststélls ska malsattningen vara att hogst en tredjedel av produkterna i
Norden uppfyller kriterierna.

6.5 Giltighetstid

Kriteriernas giltighetstid ska vara hogst fem &r i taget. Kraven utvirderas minst vart
tredje 8r och férlangs eller revideras med utgdngspunkt i utvarderingen.

Nordiska miljomarkningsnamnden kan i undantagsfall besluta att upphava eller
vasentligt &ndra kriterierna under giltighetstiden om ny kunskap om paverkan pa miljé
eller halsa framkommit.

6.6 Oppenhet

Kriteriearbetet gérs som regel samnordiskt av de nationella
miljomarkningsorganisationerna. Externa experter kan anvandas vid behov.

Intressenter frén berérd bransch, myndigheter och andra relevanta aktérer ska ges en
mojlighet att delta i kriterieprocesser.

Alla kriterieférslag sands ut p& 6ppen remiss, d& intressenter ges moéjlighet att avge
skriftliga kommentarer till kriterieférslag. Remisstiden ar som mest 60 dagar, men kan
kortas till 45 dagar vid mindre justeringar eller revideringar av mindre produktgrupper.
Féreningen Nordisk miljémarkning redogor for skalen till forkortad remisstid i
remissdokumentet.

Informationen om faststdllda kriterier, remissforslag och -svar samt statusen for det
pagdende arbetet &r offentlig.

8§ 7 Principer for licensiering

7.1 Generella principer

Behandling av ansdkan, kontroll, licensiering och tvistlésning utférs av de nationella
miljéomarkningsorganisationerna enligt Regler fér Nordisk miljéméarkning.

7.2 Frivillighet

Med frivillig milijbmarkning avses att foretag pa eget initiativ kan ansdka om att fa
anvanda miljoéméarket pa sina produkter. Producenter/importdrer/distributdrer kan
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ansdka om godkannande av sin produkt enligt kraven i det aktuella
kriteriedokumentet.

7.3 Giltighetsomrade
Nar en produkt &r licensierad, gdller markningen utan geografiska begransningar.
7.4 Sekretess

All korrespondens mellan de sfkande och de licensierande
miljdmarkningsorganisationerna ar belagt med sekretess. Endast upplysningar om
namn pa licensierade produkter och licensinnehavare &r offentliga.

All information och alla dokument som rér licensieringen ar konfidentiella.
7.5 Licensavtal

Licensens giltighet foljer kriteriernas giltighetstid.
Miljdmarkningsorganisationen kan dra in licensen och ratten att anvéanda miljomarket
Svanen om innehavaren eller produkten inte langre uppfyller kraven.

8§ 8 Anvandningen av Svanenmarket

De nationella miljdmarkningsorganisationerna som deltar i det nordiska miljomarket
Svanens arbete anvander ett gemensamt varumarke. Miljomarket Svanen &r logotypen
for den nordiska miljdmarkningen och ett registrerat varumarke som skyddas nationellt
och internationellt genom Varldsorganisationen fér den intellektuella aganderatten
(WIPO). Reglerna for anvandningen av market faststalls i Regler for Nordisk
miljémé&rkning.

§ 9 Forhéllandet mellan Svanen och EU Ecolabel

EU Ecolabel &r vid sidan av Svanen ocksa en officiell miljsméarkning i de nordiska
landerna. Enligt EU-férordningen om miljoméarkning (Europaparlamentets och Radets
forordning (EU) nr 66/2010) ska man 6ka samstammigheten och framja
harmoniseringen mellan EU Ecolabel och nationella miljomarkesprogram.

Det nordiska miljomarket Svanen ska samarbeta med EU Ecolabel och vélja kravniv8er
i kriterierna i forhallande till kriterierna for EU Ecolabel. I de produktgrupper dar
parallellmarkning &r mojlig ska behandling av ansokningar och avgifter samordnas i s&
stor utstrackning som mojligt.

§ 10 Svanen och gron offentlig upphandling

Det nordiska miljdmarket Svanen utgor ett viktigt instrument vid offentlig upphandling.
Den nordiska miljdomarkningen ska darfér framja anvandningen av
miljomarkningskriterier vid offentlig upphandling genom att vid behov anpassa
kriterierna till regler om offentlig upphandling. Detta férenklar fér leverantérer att
l&mna anbud mot uttalade miljokrav pa hela den nordiska marknaden.

§ 11 Finansiering
Det nordiska miljomarket Svanens intdkter kommer huvudsakligen fran naringslivets

licens- och ansdkningsavgifter. Avgiftssystemet beslutas av féreningen Nordisk
miljomarkning och ska vara enhetligt mellan de nordiska lénderna.
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Offentliga medel till miljsméarkningen frén landerna och ministerrddet stérker
systemets sjélvstandighet och officiella pragel. Nordiska ministerradet fattar arligen
beslut om ett eventuellt organisationsbidrag fér Svanens arbete. Offentlig
medfinansiering ar sarskilt viktig till kriterieutveckling och -revideringar, till en
fortlopande konsumentupplysning for att sékra hog kannedom och fértroende i Norden
samt till nordisk koordinering.

§ 12 Utvardering

Nordiska ministerrédet fér miljd och klimat ska bedéma behovet av att utvardera det
nordiska miljmérket Svanens verksamhet (och arbete) med fem &rs intervall.

Nordiska miljomarkningsnamnden kan vid behov besluta att genomféra en intern eller
extern utvardering av det nordiska miljomarket Svanens verksamhet (och arbete).
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